POTENZIAL ERKENNEN UND NUTZEN

Frische Impulse Pricing neu zu denken.
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Neue Perspektiven und Potentiale erkennen
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Schlaues Pricing — Fakt 1

unmittelbar mit einem Wert verbunden
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Schlaues Pricing — Fakt 1 \

GRAMM
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Schlaues Pricing — Fakt 1

Bauchgefu
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Gaues Pricing — Fakt 1

\

Wertorientiertes Pricing
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Glaues Pricing — Fakt 1 \
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Gﬂaues Pricing — Fakt 2 \
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Schlaues Pricing — Fakt 2

3 EinflussgrofRen auf den Gewinn

Gewinn = (Preis x Menge) — Kosten (fix u. var.)

1 1 |
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Schlaues Pricing — Fakt 2

Annahme: 5 Prozent Verbesserung der jeweiligen Indikatoren

Gewinntreiber Gewinn

Alt Neu Alt Neu
Preis €100 €105 €10 Mio. € 15 Mio.
Var. Stk. .

€ 60 €57 € 10 Mio. € 13 Mio.

Kosten
Absatzmenge 1 Mio. 1105 Mio. € 10 Mio. € 12 Mio.
Fixkosten € 30 Mio. € 28,5 Mio. €10 Mio. € 11,5 Mio.

Gewinnsteigerung
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Schlaues Pricing — Fakt 2

= der effektivste Gewinntreiber

Es empfiehlt sich daher in der Praxis an der
arbeiten als ,nur” die zu steigern oder
zu senken.

ZU
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CONSULTNG]
/Schlaues Pricing — Fakt 3 \

Preispsychologie

Nicht kaufen?
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Schlaues Pricing — Fakt 3

.
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CONSULTII\JGJ
/Schlaues Pricing — Fakt 3 \

Ankerpreiseffekt
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Schlaues Pricing — Fakt 3 \

Ankerpreiseffekt

Beispiel Reisekoffer

120 € 90 €

350 €

o | y) ‘

\ \ Ankerpreis/
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Schlaues Pricing — Fakt 3

Beispiel Schwimmbad/Therme

Preise Kind Erwachsene

_—  2Std.Karte =~ €7,00 €9,50

2 Std. Vormittagskarte bei Eintritt bis
< 12:00 Uhr > £6,60 €8,60
S~ 3Std.Karte __— € 10,60 €12,20
Aufpreis 1/2 Std. €1,80 €1,80
Tageskarte € 15,50 €22,20
Abendkarte (17:30 — 22:00) €12,80 € 15,50
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Schlaues Pricing — Fakt 3 \

Sortimentseffekt
”~

/
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Schlaues Pricing — Fakt 3 \

Sortimentseffekt

GUT BESSER AM BESTEN




Schlaues Pricing — Fakt 3

Beispiel Rotwein-Promotion

5,00 € 10,00 €

80 % 20 % |*

5,00 € 10,00 €

40 % 50 % (=

= 600 € Umsatz
15,00 €

10% f§

= 850 € Umsatz
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Schlaues Pricing — Fakt 3

Beispiel Telekommunikation

Test A
Tarif a
Tarif b

Test B
Tarif a
Tarif b
Tarif c

€ 60

78 %
22 %

44 %

42 %
14 %

ARPU 32,70 €

ARPU 4050€+ 23 %
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Schlaues Pricing — Fakt 3

Beispiel Wirtschaftszeitschrift Economist

Test A
Online USS 59 68%
Print + Online USS 125 32 %
Test B
Online USS 59 16%
Print US$ 125 0%

Print + Online USS 125 84 %
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Schlaues Pricing — Fakt 3

Beispiel Servicepaket Reiseveranstalter/ -biiro

A=
paket
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Schlaues Pricing — Fakt 3

Beispiel Servicepaket Reiseveranstalter/ -biiro

Reiseservice-
paket

8 Monate 1.712 Servicepakete*

*im Jahr 2022

CONSULTNG}
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Schlaues Pricing — Fakt 3

Psychologische Griinde des Sortimentseffekts:

Drang zur Mitte — Sicherheitsdenken

Il(

,Magie der Nul

Individualisierung — Selbstbestimmung >>> Status:
,Ich kann/will mir das leisten”



Schlaues Pricing — Fakt 3

4 Vorteile des Sortimentseffekts:

Hohere Abschopfung von unterschiedlichen
Zahlungsbereitschaften

Hohere Attraktivitat fur neue Kunden

Hohere Kaufwahrscheinlichkeit durch Auswahloptionen
(leichtere Kaufentscheidung, hohere Sicherheit bei Konsument)

Abwehr von Mitbewerberangriffen (statt Preissenkungen
Einfihrung einer neuen ,,gut“-Produktvariante)



Schlaues Pricing

Entwicklung einer “wertorientierten” gewinnmaximierenden
Preisstrategie

Einsatz von preispsychologischen Methoden

Die Produkte/Services in der Kommunikation mit Nutzen aufladen
und erkennbar hervorheben

Testen, analysieren, lernen...Preismanagement ist ein aktiver
Prozess




o

,Schlaues Pricing verspricht effektives Gewinn-Management

Prlcmg Inhouse-Tralnmg

mafRgeschneidert und effektiv

Wenn man sich selbst zu einem niedrigen Preis

verkauft, wird niemand anderes diesen Preis
erhohen.

Wilson

S868.86298%X W
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Schlaues Pricing in Krisenzeiten.

Referent:
Christoph D. Albrecht mea, cmc

Geschaftsfihrer AC Consulting

Kontakt:

+436765381200
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mailto:Ch.albrecht@acconsulting.co.at

www.acconsulting.co.at

CMC

CERTIFIED MANAGEMENT CONSULTANT
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